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2016年国产动画电影行业票房价值与盈利能力分析

来源: 新浪动漫

动画电影堪称人类想象力的结晶。在庞大的全球电影市场中，动画电影作为核心分支不仅拥有出色的票房价值与盈利能力，其市场号召力亦不容小觑。

2015年暑期档，《西游记之大圣归来》的上映引爆了国产动画电影行情，市场热度迅速提升。《大圣归来》最终以9.6亿元人民币的成绩一举夺得国内动画电影票房桂冠。而在此前，国内动画电影票房冠军之位由进口动画电影《功夫熊猫2》以6.1亿元人民币的票房成绩保持了4年。在国产动画电影中，《大圣归来》超出第二名《熊出没之雪岭雄风》（累计票房约3.0亿元）两倍多。“大圣”此次的强势“归来”不禁让整个市场为之一振，也令国产动画电影这一重要细分行业获得了市场各方更为密切的关注。

国产动漫电影票房前10排名
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2011-2015年间，国产电影的国内票房总额增长了约4倍。其中，国产动画电影票房由2011年的3亿元增长到了2015年的21亿元，增长7倍，远快于国产电影票房整体。目前，国产动画电影已经越来越受到观众们的重视与欢迎，国产动画电影占国产电影比重越来越高，由2011年的4.29%增长到2015年的7.75%。

2011-2015年中国国产电影及国产动漫电影票房统计
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2012-2015年中国国产电影及国产动漫电影票房增长率

[image: image3.png]HEEREE  a BFAYER

E]

R

20128

20138 20145

20155

.




　　我国国产动画电影相较进口动画电影明显弱势，国产动画电影虽然历年上映数量都是进口动画电影的两倍甚至数倍，但是总体票房却一直居于劣势。

2011-2015年国产动画及进口动画电影数量对比

[image: image4.png]sEFHECENE: B JRDDESHNE: B

? LLIl

20115 20125




2011-2015年国产动画及进口动画电影票房对比
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　　相关报告：智研咨询发布的《2017-2022年中国动画电影市场行情动态及发展前景预测报告》

　　国产动画电影作品窄低幼化，制约市场规模发展

　　从2015年动画电影的上映排期来看，国产动画电影因题材“低幼化”而不得不集中在儿童假期上映，形成了明显的“扎堆”现象。

2015年国产动画电影上映档期分布
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　　自2011年以来，除了《十万个冷笑话》（2014）、《大圣归来》（2015）以外，票房过亿的国产动画电影全部为儿童电影，且主要出自“熊出没”和“喜羊羊与灰太狼”这两大IP。反观进口动画电影则多为“合家欢”类型，题材往往较为丰富，上映分布更加合理，票房收入更高。

　　《十万个冷笑话》与《大圣归来》类型上仍偏成人化，并非真正的“合家欢”动画电影。

　　动画史上最卖座电影均为“全家欢”题材且票房号召力惊人

　　相比之下，好莱坞则凭借“合家欢”这一制胜法宝征服了全球动画电影市场。历史上最卖座的动画电影中排名前十的，全部是出自好莱坞之手的“合家欢”类型，全球票房平均在10亿美元上下，而像《狮子王》这样的优质动画电影在二十年后的今天依然广为人知，经久不衰。

全球史上票房最高的10部动画片排行
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　　解剖国产动漫电影：IP为核，内容为王，衍生盈利　

2015年创国产动画电影票房之冠的《西游记之大圣归来》就是取材我国传统经典文学《西游记》。而在2015年8月上映的《黑猫警长之翡翠之星》更是取材于上世纪80年代的经典动画《黑猫警长》，传统IP和新媒体IP齐飞，共同构建我国以IP核心的动漫电影。

以IP为核心的动漫生态体系
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　　技术：国产动画技术的天空逐渐广阔　　

　　我国国产动画电影历史辉煌，颇具民族风格的创作风格和精美工艺曾获国际盛誉。中国动画电影始于20世纪20年代初期，万氏兄弟作为中国动画片先驱造就了诸多中国动画电影史上的里程碑。1964年完成的《大闹天宫》是我国第一部彩色动画长片，制作过程历时五年，上映后取得了极大成功，至今仍被公认为中国动画电影历史上最具有民族特色的优秀影片，也是在国际上最为成功的中国动画电影之一。进入21世纪以来，电脑技术逐渐在动画中得以大规模应用，动画制作流程和手段都发生了革命性的变化，动画加工工业也开始逐步向内地转移。2016年7月上映的《大鱼海棠》主要角色采用2D动画，场景和部分配角结合了3D的方式制作；将2D动画做成3D效果的过程中，较多体现的是大场景和景深的效果。

　　创意：题材单一、内容空洞、价值观混乱

　　国产动画的根本问题是内容空洞价值观混乱，具体表现在很多方面，例如很多动画都只有打打杀杀，片面宣扬暴力，再如《喜洋洋》动画，出现了各种恶搞场景，但是没有告诉儿童这种恶搞是不对的，以至于出现了某看过《喜洋洋》动画的儿童将同伴绑在棍子上来烤这种奇怪的事情。另外现在大部分国产动画都是给人看过即忘的印象，不像昔日那些经典国产动画能够长久带给观众回味的感觉，《大闹天宫》今天看还是能看出很多学问和内涵来，因为它的故事本身取自于民间，老百姓能引起共鸣。至于《喜羊羊》之流，和内涵完全不沾边，并且再过一些年，基本就会被大众彻底遗忘。

　　国产动画和国外动画之间，纯技术上的差距并不大。真正的差距，还是在创新和取材方面。我国也有自己的优势，比如优秀的文化历史，丰富的题材。例如好莱坞都拿我国的花木兰作为题材拍了。但我国国产动漫在这块，没有真正的用起来。为什么我国国产动漫缺乏像《狮子王》这样优秀的作品，无论是制作人还是投资方，其实都应该深思。

　　资本：动漫电影成资本宠儿

　　随着动画电影市场热度持续走高，产业巨头对其关注度迅速提升，资本入局的速度与规模空前。光线传媒在动画电影方面的投资布局最具代表性。2015年10月25日，光线传媒举办“彩条屋影业”成立发布会，宣布了长达13家投资标的公司和22部电影的雄伟计划。这13家公司横跨二维/三维动画、漫画、游戏、国外版权等领域，覆盖了从IP源头到作品创作、制作再到周边衍生的整个产业链。

2013-2015-年动画电影内容相关企业重大投资并购案例
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国产动漫缺“当家之作”民族文化陷流失危机
                                         来源：中国新闻网  
在5月下旬刚刚落幕的第69届戛纳国际电影节中，国产动漫电影《小门神》以东方文化魅力获得了海外市场青睐。
《美食大冒险》、《刺猬小子之天生我刺》等中国动漫电影也凭借巧妙的题材设定、精美的设计制作，受到世界各地电影发行商的欢迎。
跟好莱坞动画全球化的布局相似，近几年国产动画电影屡屡成功走出国门：《魁拔》、《兔侠传奇》的“出海经历”为人津津乐道，而《大圣归来》也将于今年7月29日和北美观众见面。
动漫产业是中国重点扶持的文化产业领域之一，被誉为朝阳产业。近年来，从国家到地方政府，出台多项政策鼓励动漫产业发展。然而在环境一片利好之下，如何提高国产动画片质量的同时传承民族传统经典文化，让孩子们看到更多中国特色的国产动画，也让社会舆论不乏焦虑。
当中国电影市场蓝海与国产动漫产业风口相遇，用工匠精神研造儿童“思想疫苗”已成为业界呼吁动漫发展的最强音。
一、政策春风频吹动漫产业迎发展风口
“2005年，国内服装产业形势一片大好，但在那个时候，我就已经意识到，传统产业可能会因为劳动力和环境成本的叠加而不会走得太远，必须找到突破口，进行产业转型。”在浙江绍兴主营纺织服装企业的丁立清在11年前，就用敏锐的商业直觉，清醒地意识到经济发展的趋势是文化产业，通过对国家政策导向的研究，他把目光定位在了民族动漫产业。
的确，在新兴文化产业链中，动漫产业是创新力很强、对高科技的依赖性很强、发展潜力大的产业类型之一。近年来，由文化部牵头、财政部等10部门组成的扶持动漫产业发展部际联席会议相继出台一系列扶持政策。在政府积极引导、国家政策扶持的示范效应下，从2005年起，我国动漫产业进入高速发展期和全新阶段。2011—2014年，动漫产业作为文化产业的重要组成部分，继续受到党和政府高度重视。
“过去的2015年，在中国动漫产业发展史上，具有重要的意义。国产动漫转型升级已经收到了阶段性的成果，从规模数量增长为主转变为质量效益提高为主，其积极的效应开始不断释放。”田进在中国国际动漫节上表示，以质量效应为核心的动漫产业发展的机制已经初步形成，这是中国动画产业发展的客观规律，也符合世界动漫产业发展的潮流和趋势。
无疑，2015年，中国动画电影及所代表的动漫业和电影工业经历了从农耕社会向工业时代的疯狂迈进。《熊出没之雪岭熊风》2.9亿打破国产票房纪录，《西游记之大圣归来》更是赢得全民口碑，上映62天劲收9.56亿票房，成为内地影史上票房最高的动画电影。
“随着国产动画电影制作质量不断提升以及国内电影观众观影习惯逐渐养成，这几年国产动画电影的票房和观影人次都得到了大幅度的提升。”在时代金典院线副总经理吴鹤沪看来，国产动漫电影已经成为持续高速增长的潜力股，整个产业发展含金量高，增速快，并伴有高附加值，已然迎来了发展风口。
二、国产动漫缺“当家之作”民族文化陷流失危机
动漫产业迎风生长，但业内也不乏冷思考：然而纵观当前的动漫市场，从电视屏幕上的《樱桃小丸子》、《蜡笔小新》、《海绵宝宝》，到大荧幕上的《疯狂动物城》、《头脑特工队》、《超能陆战队》，目之所及尽是充斥西方价值观的美日动画。
“我们对1005名学生进行了调研，我们问这些孩子们，你们心目当中的英雄是什么样的呢？但是很遗憾的是，有55%的学生说不出抗战故事，有88%的学生说不出抗战英雄。”浙江卫视总编室主任陶燕告诉记者，浙江卫视在制作《地道战之英雄出少年》、《郑义门》这些动画片时发现，现在孩子口中的英雄，是蜘蛛侠、钢铁侠、奥特曼，而对于中华民族的英雄却没有概念。
“国产动漫缺‘当家之作’，这意味着我们的孩子自幼就要接受西方价值观的洗礼，从而导致民族文化意识的薄弱和传统文化传承的阻断。”中央民族大学哲学与宗教学系教授、百家讲堂特聘教授赵士林无不担忧。
三、“中国心”动漫工匠精神研造儿童“思想疫苗”
眼观当下，随着光线传媒、苏宁环球、富春通信等一批传统企业涉足动漫领域，中国动漫产业呈现出市场主体快速成长，动漫生产企业不断涌现，规模实力持续强化的特点。
但是，业内人士认为，中国动漫最大的问题不是缺制造的企业，缺的是名副其实的“中国心”动漫。
“人的行为根源是思想，而真正的思想根源是我们的孩子，空气、水污染能看见、可治理，但孩子的思想一旦被污染，将无法逆转。”上海美术电影制片厂党政负责人郑虎呼吁，中国需要有核心价值体系的动漫，需要对文化负责、对儿童负责的动漫，应用工匠精神研造儿童“思想疫苗”。
四、发展“中国心”动漫，这已成为动漫业界共识
丁立清，这名浙江绍兴的浙江纺织服装企业商人早在创业之初，就将目光定位在了民族动漫产业的“中国心”上。他的初衷很简单，希望自己的儿子能够在成长中看到真正的民族动漫。
在这种思想的引导下，丁立清将白墙黑瓦，小桥流水，稻香蓝天，江南水乡等一系列浓郁的“中国风”融入漫画中，用工匠精神打造出《少年师爷》、《兰亭小精灵》等国产优秀动画作品。
不仅是他创作出一批“中国心”动漫，最让他觉得欣慰的是，当初那些和他一同起步，但曾一味把目光投在“山寨”、“copy”上的动漫企业，也乘着国产动漫的风口，开始“中国智造”。
五、企业发展“中国心”动漫，除了内生动力，同时也得益于政府政策的鼓励和引导
2006年开始，国家多个部门从资金、税收、电视台播放、人才培养等多个层面推进国产动漫产业发展。
以浙江为例，浙江省及部分市级层面均出台相关补贴标准，如地市电视台播出2D动画奖励500元/分钟，3D动画奖励1000元/分钟，上限100万元，而在央视播出的翻倍奖励，上限200万元。杭州政府也出台《关于进一步鼓励和扶持杭州市动漫产业发展的实施意见》等地方产业政策。
记者了解到，2015年，光浙江杭州的动漫游戏企业就达220余家，就业近1.8万人，总产值62.125亿元，实现利税31.15亿元。十年来，杭州动漫游戏产业产值的平均增幅约50%，利税的平均增幅约23%。
六、政府和市场的两条腿走路，国产动漫正在经历一场由量变到质变的“洗礼”
从近日文化部文化产业司发布《关于2016年弘扬社会主义核心价值观动漫扶持计划申报工作的通知》中可见一斑。
据悉，此次扶持项目将动漫内容限定为弘扬社会主义核心价值观的动漫项目，说明了国家越来越看重动漫产业的内容输出，也为未来动漫产业指明了发展方向。
当政府用政策的杠杆去撬动，当企业有着弘扬中华优秀传统文化的自觉，国产动漫作品也势必会变得更加有筋骨，有温度。
对此，田进表示，开启中国动画产业新篇章，应该进一步从弘扬中国精神、讲好中国故事、彰显中国风格、塑造中国品牌四个方面着力。
国产动漫如何定义“我的名字”
                                         来源：光明日报
中国动画电影定义“我的名字”，首先要从讲好“中国故事”开始。推进特效创新之“术”与电影创意之“道”的“并机联网”，将是未来一段时间国产动漫谋求内涵提升的重要路径。

近期，日本动画《你的名字》风靡亚洲。在日本，该片成为宫崎骏导演的《千与千寻》之后，15年来首次破200亿日元的影片，跃居票房排行榜第二位。在中国内地，该片成为首部单日票房破亿元的2D动画电影，“你的……”也成为“网红句型”。

《你的名字》跻身票房收割机行列，不仅是因为身体置换和时空穿越等情节设计的成功，更重要的原因在于，影片击中了都市化进程中亚洲小镇青年的精神孤独与心灵困境。尤其是故事发生在极具后现代色彩的东京，更将主人公世界观的成长过程赋予了寓言性。值得深思的是，当中国观众热烈拥抱迪士尼《疯狂动物城》、日本动画《你的名字》等“临门贵客”时，国产动画却常常处于“主随客便”的尴尬中。偶有《大鱼海棠》那样的市场提振之作，却在“讲故事”方面存在明显的短板。中国动漫还需要做好哪些功课，才能准确寻找并定义“我的名字”？

从历史上看，中国原创动漫的起步并不晚。1937年，世界第一部长篇动画电影《白雪公主》面世，4年之后，新华影业公司便推出了亚洲第一部动画长片《铁扇公主》。20世纪50年代以来，上海美术电影制片厂出品了一批优秀动画片，包括《猪八戒吃西瓜》《小蝌蚪找妈妈》《大闹天宫》和《哪吒闹海》等，这是国产动画电影的黄金岁月。回顾20世纪中叶国产动画创造的辉煌，“中国动画学派”在技术设备落后的情况下仍能在世界同领域占据一席之地，靠的就是富有民族文化特色的创意构思。

而日本动漫产业起步并不比中国早。万氏兄弟的《铁扇公主》深刻地影响了日本动漫鼻祖手冢治虫，而动画大师杉井仪三郎也坦承《大闹天宫》对他创作的启发。时至今日，后者在技术制作领域追本溯源的工匠精神则值得我们学习。为了表现《你的名字》中两位主人公对东京的不同观感，在东京的男孩和乡下的女孩眼中，大都市的光照饱和度与色彩对比度存在着微妙的差异。即便这些差异只有通过逐帧比照才能勉强察觉，导演仍不厌其烦地打磨技术细节。此外，作品建模还特别设计了多个太阳照射源，违反了自然的光照规律，借以强化人物场景的时空穿越感。反观大多数国产动画，类似场景的特效渲染常常满足于知其然——多光源可以营造唯美清新的画面，却无暇深究其所以然——传递人物处于时空折叠状态下略显失真的主观感受。

因此，中国动画电影定义“我的名字”，首先要从讲好“中国故事”开始。目前，围绕“中国故事”的讨论大多聚焦于文化主题和剧情设置，容易忽视承载故事的技术平台建设。事实上，中国动漫“讲好中国故事”离不开对支撑性创作技术的反思运用。国产动漫在技术借鉴的过程中，应当自觉介入文化人类学意义的审视维度，通过“加插件”“打补丁”等方式，逐步实现技术手段的本土化创新，而非单纯程序搬运、角色建模、毛发制作的特效“翻砂工”。我们注意到，年初的国产3D动画片《小门神》已经强调开发“技术基因”，尽管效果不尽如人意，但起码以技术试错的方式为国产动漫的创新与探索保存了一批珍贵的本土数据。正如《西游记之大圣归来》的导演田晓鹏所言，国产动画过技术关并不难，关键看你能否死磕。技术“死磕”的背后，跳动着精益求精的国产动漫匠师之心。

当前，面对全球动漫集体转向二次元文化的风潮，中国动漫积极谋求“站起来”并“走出去”，横亘在面前的恰恰是美、日、韩“三重门”。沿着这“三重门”依次走过来，就是中国动漫行业学习现代动漫故事创意和先进产业理念，进而参与全球动漫市场竞争的过程。国产动漫的技术进阶，正处于从“外生型”“混合型”向“内源型”过渡的关键节点。推进特效创新之“术”与电影创意之“道”的“并机联网”，将是未来一段时间国产动漫谋求内涵提升的重要路径。

（作者系上海研究院研究员、上海大学教授）

资本是天使还是恶魔？看被市场绑架的日本动漫乱象
                                                          来源：三文娱  
摘要：资本的大幅介入是近年“国漫崛起”的重要推手，助推佳作涌现、改变行业玩法的同时，也导致部分国漫题材扎堆严重，产品质量也难尽如人意。其实，日本的动漫行业也受到过逐利资本的绑架，导致了种种行业乱象的产生，他们走过的弯路对国漫发展或有一定的警醒之用。
进入2010年后，“国漫崛起”似乎终于不再是一句单纯的口号，伴随着网络漫画平台的不断过滤整合，涌现出了大量积聚了足够人气的国漫作品，随之而来的则是诸如动画化、游戏化、影视剧化的跨媒体打造，一时间IP孵化的概念深入人心，国漫市场热闹空前。
 不可否认的是，资本的大幅介入是近年“国漫崛起”的重要推手，改变了业界玩法的同时也主导了动漫业界的发展走向。由于当前的热门动漫IP大都被大平台所包养，在资本逐利本质的影响下，国内当前的新动漫作品在内容产出方面“市场导向性”非常明显——是否吸睛、是否具有快速变现能力往往成为了产业链上游所需要考虑的首要问题，其结果就是题材方面扎堆严重，放眼望去俱是魔幻、惊悚，画面上暴力与情色的擦边球更是稀松平常。
从长远来看，这恐怕很难说正常，对于起飞时间尚短的国漫业界也并非健康的成长环境。日本是世界首屈一指的动漫强国，动漫业发展已历经数十年轨迹，同时日本动漫业界的泛媒体开发——Media Mix也同样为人称道。那么在发展的过程中，日本动漫行业是否也同样受到过资本的裹挟，在逐利本质的驱使下呈现出各种乱象呢？本文拟就摘取某个具体的时间段对此问题加以分析，希望能让各位国漫从业者有所参考。
资本的雏形
一般认为上世纪80、90年代为日本动漫的黄金期，同时也是现行主流商业操作模式的奠基期，其间虽然经历过宫崎勤事件的打击，但伴随着1995年后《新世纪福音战士》《机动战舰》等优秀作品的出现动漫业界得以全面复苏，并且逐渐形成了当代动漫商业操作模式的雏形，动画化/漫画化、剧场版化、周边商品化、声优偶像化……加之制作委员会制度的引入，加强了对于单部作品资金投入的同时又分担了风险。应该说至少在2006年前，资本对日本动漫市场的引导总体上来看还是良性的。
需要说明的是，即便是在资本最为活跃的时期（也就是从新世纪伊始到当下），日本动漫市场的资本环境还是和国内有较大不同。制作委员会的存在使得日本的风险投资并不活跃，这和国内的文娱产业中往往存在较多的跟风资本以及通过近乎击鼓传花行为强行“制造”IP差异明显。 
制作委员会由于分散了资本投入，委员会的各参加方需要从各种渠道回收成本、创造利益，故而会从不同角度干涉作品的内容创作。而中国的风险投资有时候甚至是一种仅看作品概念和团队光环的盲目“疯投”，投了之后对IP或者团队略做包装、疯狂刷单后就转手卖给下家，而不是那么注重从用户身上回收成本。正如有人指出的那样，中国的创业者除了2B、2C，还存在着2VC的样态，这就更加剧了逐利资本对行业的扭曲程度。
资本的变质：轻改动画的崛起
之所以会选择2006年作为分界点，是因为大约从这一年开始，一种新的二次元作品形式——轻小说开始大规模地进入制作方的视野。需要申明的是三文娱并非“轻小说黑”，之所以会将其单独提出，是因为轻小说这种介乎于文字与图像之间的产品形式恰恰体现了进入新世纪后资本市场对于产业链上游的需求：低成本、低门槛、高产出量、易于变现。
让我们看看从1995年到2016年每年轻改动画的数量流变（仅包括TV动画，2016年的统计截至4月新番）：
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从图表我们能看出，从2006年开始轻改动画数量呈现出爆发式增长。进入新世纪后，制作委员会制度愈发成熟，一部作品，或者说一个IP的孵化往往需要原作出版社、动画制作公司、发行渠道、电视台、周边厂商、游戏厂商来共同完成，资本的大幅介入导致动漫作品特别是动画作品越来越受到市场选择的桎梏，期求以最低的投入获得最大的利益。
前边说过，轻小说这一产品形式本来就是应对现代动漫资本运作而产生的：内容上最大限度迎合二次元用户或者说御宅族喜好，创作门槛低却又易于改编为动画……对于绝大多数动画厂商来说，与其费尽心力做一部吃力不讨好的原创动画，倒不如在那些早已声名在外，而且已经被御宅族们检验过水准的轻小说中挖宝。
轻改泛滥对于动画的影响
资本策动下的轻改动画泛滥很快对业界产生了极为明显的影响，其中负面影响大体可归纳为以下几点：
1.动画化作品的题材针对性更为明显。因为轻小说基本都是相对较为核心向的二次元产品，目标人群非常明确，从而导致其改编的动画作品同样有种浓厚的“宅”味；
2.内容上媚俗化明显。具体主要体现为卖肉的大行其道（以及少量暴力）。轻小说在日本常被戏谑为“未成年人也能买到的色情书刊”，绝大多数作品中都有着不同程度的擦边球元素，改编成动画后虽然往往根据播放时间段有所收敛（但也不乏《恶魔高校DxD》这种反其道而行之者），但格调上不会有太大变化；
3.画面水准的下降。由于轻小说数量众多，使得长久以来困扰业界的“剧本荒”至少在数量上不再是问题，动画作品数量的增多导致的自然是平均经费的下降，大量的海外代工使得动画作品画面质量得不到保障，作画崩坏愈发频繁。
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显然对于兴起时间并不久远的轻改动画来说，这种负面效果带来的消极影响是十分巨大的，这里我们可以近几年的动画BD/DVD销量情况作为参考（在很长的一段时间内，光盘销量是判断一部动画成功与否的重要标杆）：

可以看出，轻改动画的销量从2006年开始一直呈上升趋势，并在2012-2013年达到顶峰，随后逐渐下降，2015年的情况可谓相当惨烈，若非有《物语》系列这一现象级作品撑台面，恐怕数据还会更加难看（当年轻改动画中销量排行第二的《Overlord》也不过11544）。
市场的自愈：由“乱”到“治”的转变
很明显经过数年的洗涤用户后，受众群体对于轻改动画的口味愈发挑剔起来，单纯的流行要素累加+换皮在早期或许还能起到一定效果，但自2014年以后，这种盲目逐利引发的恶果开始逐渐显现。
客观来说，引发这种乱象的原罪并非轻小说本身。和动画、漫画以及游戏一样，轻小说同样是二次元市场链条下的产物，代表着目标群体对于二次元文化的诉求。只是在资本的驱逐之下部分厂商变得急功近利，表现之一就是将角色进一步符号化。事实上伴随着周边产品在动漫产业链中的比重愈发增大，角色之于动漫作品的重要性渐渐开始超越作品本身，而轻改动画的盛行进一步强化这一流行，诸如傲娇、幼驯染、天然呆之类的属性逐渐成为“定番”，使得很多新作品有种强烈的“换皮”感——而在这种逻辑下量产出来的轻小说作品以及轻改动画自然就会带有浓厚的复制感。
举个例子，2008年的轻改动画销量冠军《我的妹妹哪有这么可爱！》带了一波妹控风潮的流行，随之产生的就是海量“妹系”轻小说的前赴后继：《其中一个是妹妹》《就算是哥哥，有爱就没问题了，对吧》……遗憾的是这些跟风之作的销量大都不尽如人意，没过多久就消失在了ACGN的茫茫大海当中。
与之类似的还有学院武装题材、异能战斗题材的流行，但往往除了“创始者”之外大都不太能够玩得转。一时间“轻改动画药丸”的看法甚嚣尘上，以至于不少动画厂商开始转换思路，改为从经典老漫画作品的土壤中发掘营养了。
但是不是说轻改动画经过近10年的检验之后已经被市场所抛弃，从此将无人问津了呢？并非如此。前文已经说过，过去数年动画市场上轻改题材的非正常井喷式爆发其实是资本浮躁性带来的恶果，不应该由轻小说这一产品形式来背锅。
市场的好处就在于其能够自我调节，自我治愈，在历经了较长时间泡沫增长后，制作方明显冷静明智了许多，开始将重心重新放回到“产品质量”这一最为本源的要素上来。
2011年开始大火的《刀剑神域》一举将网游穿越这个国人其实已经玩烂了的题材代入了淳朴11区人民的视野，进而就有了《记录的地平线》《Overlord》等类似题材的作品——但不同于其他作品的跟风现象，这些“衍生物”都较好地在参考前人的基础上挖掘出了属于自身的鲜明特色，凭借较为厚重的内容赢得了不俗的口碑。有趣的是这种网游穿越题材的“清流风潮”一直以来都被加以保留，自2015年下半年以来，又陆续出现了《为美好的世界献上祝福》《灰与幻想的格林姆迦尔》《Re：从零开始的异世界生活》等一系列网游/奇幻世界穿越题材的优秀轻改作品。
上述作品的共同特点就是在保留“穿越”这一题材特色的同时又确保其内容本身具有独创性，小说原作品质有了保障，再找来诸如A-1、WHITE FOX这样较有实力的公司来制作动画，自然能够保证呈上一盘盘水准之上的轻改动画大餐。从目前已知的DVD第一卷销量来看，《为美好的世界献上祝福》为9516，《灰与幻想的格林姆迦尔》为4235，考虑到第一卷今年3月底才刚刚发售，该成绩应该来说相当不错，而《Re：从零开始的异世界生活》在哔哩哔哩上的点击量更是突破了2700万，大有拿下本季霸权的架势——这无疑是给一度陷入颓势的轻改动画市场打了一针强心剂。
结语
资本的舞动固然能刺激市场的高速发展，但其逐利本性若是处理不当，亦会带来不少非健康的负面现象。在资本的刺激之下，即便是已经高度成熟的日本动漫市场同样会产生各种乱象，但只要能够处理得当，冷静取舍应对，乱与治依旧不过是一对相互轮回的彼此。
而且，当前国漫行业浮躁乱象的出现确实有一定的必然性，对于刚刚兴起的这个行业，不论资本还是受众都对内容有着某种饥不择食般的饥渴，国内市场庞大的体量也纵容了相当部分粗制滥造产品的存在。行业快速扩容的发展初期，资本很多时候扮演了揠苗助长的角色，这时候慢一步就会被远远甩下，强求内容生产者都平心静气、耐心打磨，并不现实，泥沙俱下的状态不可避免。
但三文娱仍然乐观地相信，这种现象有其阶段性，快速发展意味着快速迭代，市场终究会发挥其优胜劣汰的自我治愈功能，大浪淘沙，好的内容终究会沉淀下来。当然，狂飙突进的行业是否会如脱轨的陀螺，劣质产品一遍又一遍洗刷受众对国漫的信心和情怀，而国外的良心之作继续攻城略地，最终导致国漫行业崩盘，也是一种让人细思极恐的可能。
所以，对于当前蓬勃发展却又有些急功近利的国漫行业来说，参考下邻国日本曾经的类似现象以及应对方式，或许能够有所体悟，少走些弯路。
动画电影成电影投资新风口 百度糯米影业助推优质动画项目
来源：光明网
12月11日，第五届中国文化产业资本大会在上海举办，千余名来自全国各地的文娱行业从业者、金融投资机构人员共同参会，百度糯米影业总经理徐勇明也受邀出席，并就“影市增长的本质与影视金融的正确方向”与业内人士共同探讨。徐勇明认为，目前来看，人才的制约是中国电影最大的制约，动画电影将是打破电影投资受限于人才不足的一个突破点，或将成为继动作片之后中国电影打入国际市场的又一题材类型。

徐勇明表示，动画电影的优势在于三个方面，首先，动画电影是无国界的，能够承载极强的民族文化特色，在世界范围将会实现更有力的输出；其次，动画电影制作工序复杂，对工业化程度要求较高，优质影片的产出将反向推动整个电影产业的工业化;第三，动画电影无需真人出演，制作上可以更广泛地吸纳世界各地的人才，共同塑造有中国文化内核的影片。

从电影市场的角度来看，动画电影无疑正显示着巨大的潜力与市场空间。今年在国内上映的动画电影总票房已经超过60亿元，比起2015年全年的45亿元增长30%。其中，动画电影《疯狂动物城》和《功夫熊猫3》位列年度票房前十，近期日本动画电影《你的名字》也显示了极强的吸金能力。不仅仅是国内市场，动画电影在国外市场也同样显示了强悍的实力。今年年度票房中，北美票房前六名中动画电影占据了三个位置，尚为历史首次。

然而，也应该看到，国产动画电影与进口动画电影票房占比十分不平衡。在今年动画电影票房前10名中，国产动画仅有《大鱼海棠》与《熊出没之熊心归来》，没能再现去年《西游记之大圣归来》9.5亿元的亮眼成绩。国产电影总体来看依然存在取向低龄、制作粗糙、故事空洞等问题，整体质量亟待提升，而只有真正优质的影片才能够获得良好的市场反馈。

据了解，在助推优质动画电影创作方面，百度糯米影业已有所行动。今年上海电影节，百度糯米影业宣布成立20亿内容基金，其中一个重点投资方向就是动画影片，目前已投资《小门神》、《超能太阳鸭》等动画影片。此外，动画制作技术与电影特效技术研发也是百度糯米影业一直以来关注的重点，这也是百度糯米影业股权投资基金的一个重要支撑。徐勇明表示，目前百度糯米影业仍处于一个学习的阶段，将在遵循创作规律下不断摸索，助推优质影片的产出。

业内人士分析认为，随着八零后、九零后成为电影观众的主力军，低龄化再也不是动画电影受众的主要特征，只要影片内容及制作质量过硬，动画电影的票房潜力十分巨大。而从投资角度看，动画影片制作可以避免一线演员片酬过高的成本风险，增强了影片投资的成本控制。百度糯米影业在动画电影上提前布局，显示了极强的战略投资眼光，也将为国产动画电影的崛起带来强大的助推力。
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