[image: image2.jpg]


                           吉林动画学院·图书馆


学研产一体化信息快报

The Education-research-industry Information Express

（动画电影特辑I）

2016.12.09  第8期（总第8期）

01/ 2016年1-8月份国产动画电影票房数据分析·········中国报告大厅

04/ 2017年中国动画电影行业市场规模及发展趋势预测·····产业信息网

07/ 中国动漫行业版权保护工作依然任重道远··················动漫界
10/ 拿什么保护你，我的国产动画··························中青在线
14/ 浅析中国动漫现状及存在问题与发展对策 建完整产业链·····中研网

2016年1-8月份国产动画电影票房数据分析

来源: 中国报告大厅

主题词：电影

[image: image1.png]2011-201 S EF=FHE B3 DB E R B AT T

2011 2012 2013 2014 2015

nEFHEREHE () wHOHERHHE ()




动画电影为国内电影市场票房贡献的重要类型片。2012-2015年动画类影片，国产片和进口片的票房收入如下：
随着中国电影市场升温，国产动画电影和进口动画电影的票房收入均逐年增加，2015年国产动画票房突破20亿，同比增长45.48%。国产动画电影占动画类电影总票房的份额，除2014年的36.62%与2013的37.89%相比，基本持平外，2012-2015年整体呈上升趋势，2015年国产动画电影收入占比上升至46.21%。

[image: image2.jpg]据数据显示，2016年1月到8月，共有43部动画电影登陆中国院线，创造57.42亿元的收入。经历暑期档之后，2016年动画电影票房收入比2015年动画电影票房总收入多13.32亿元。

2016年1月至8月上映的动画电影票房Top15中，包含7部国产片，8部进口片，在数量上势均力敌。但是在票房收入上，进口片占比61%，国产片占比39%，进口动画依然优势明显。　　
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在国产动画电影中，《大鱼海棠》可谓一枝独秀，斩获5.65亿票房，表现优异，但是与迪士尼《疯狂动物城》15.30亿的成绩，以及中美合拍片《功夫熊猫3》10.02亿的收入相比，相去甚远。而除《大鱼海棠》之外，再无其他国产动画电影票房过亿。

据调查口碑显示，国产动画《精灵王座》，其上映当天就获得了7.77的高口碑指数，上映一周之内，口碑指数一直维持在7.75分左右的高位。而《大鱼海棠》上映当天口碑指数为7.37，上映一周之内，稳定在7.18分。同样是暑期档的两部国产动画影片，《精灵王座》口碑甚至更胜一筹，但票房却远不及《大鱼海棠》，对比认知指数，就会发现问题所在。
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从《大鱼海棠》和《精灵王座》的宣发来看，《大鱼海棠》上映前后重要的新闻事件多达11件，并且制造“12年磨一剑”的话题，吸引观众眼球。《精灵王座》上映前后重要的新闻事件为8件，但是其在上映前296天发布预告片，以后再无发布过新的预告片，宣传缺乏连续性，这对影片认知度的提升造成一定的影响。

　　对比发现，《精灵王座》和《大鱼海棠》映前认知指数差距明显。《大鱼海棠》映前7天，认知指数均维持在7分以上的高水平，而映前1天甚至超过8分。而《精灵王座》映前一周的认知指数一直在4分上下徘徊，在映前1天突破5分；甚至在上映之后，其认知指数也没有任何起色。占据了暑期档的优势，有超好的口碑，票房却十分惨淡，《精灵王座》败给了观众认知度。

　　与《大鱼海棠》同日PK的《摇滚藏獒》，同样打着“情怀”牌吸引观众，并在映前和映后制造各种话题，导演亲自发声说“遭遇封杀”，甚至爆出其发行方高管因宣发不利被降职的新闻。但对这些话题，观众似乎并不买账，其认知指数在映前和映后均偏低，只有上映当天突破5分。最终《摇滚藏獒》的票房收入也并不乐观。

　　在电影市场，“酒香也怕巷子深”，提高观众认知度是保障票房的重要因素。

2017年中国动画电影行业市场规模及发展趋势预测
                                         来源：产业信息网  
动画电影堪称人类想象力的结晶。在庞大的全球电影市场中，动画电影作为核心分支不仅拥有出色的票房价值与盈利能力，其市场号召力亦不容小觑。

[image: image5.jpg]HE

1 15303032 | 29 | 2016-03-04
p 10017613 | 25 | 2016:01:29
3 650950 | 25| 2016:07:08
4 S138276 | 16 | 20160520
5 2057614 | 16| 20160823
s 385200 | 22 | 0160802
7| mememoRs S8 | 2876632 | 20 | 20160116
g tR2. gmEE)l  ®E | 25e3 | 14 | 20160607
o |EEASFABIEE|  px o osser0 | 13 | 20160722
s
T [J@pEenk mAk| B | 101 | 16 | 20ie0rie
EZEREmer
1 o =g 870140 | 15 | 20160819
f) e B 728007 | 20 | 20160101
| entrmED ] Gsazsl | 15 | 20160728
| mwetmEmE == G200 | 13 | 20160126
15 o EE/TEEE | 96101 | 16 | 20160708

=8




    2015年暑期档，《西游记之大圣归来》的上映引爆了国产动画电影行情，市场热度迅速提升。《大圣归来》最终以9.6亿元人民币的成绩一举夺得国内动画电影票房桂冠。而在此前，国内动画电影票房冠军之位由进口动画电影《功夫熊猫2》以6.1亿元人民币的票房成绩保持了4年。在国产动画电影中，《大圣归来》超出第二名《熊出没之雪岭雄风》（累计票房约3.0亿元）两倍多。“大圣”此次的强势“归来”不禁让整个市场为之一振，也令国产动画电影这一重要细分行业获得了市场各方更为密切的关注。
国产动画电影市场票房表现尤为亮眼。2011-2015年间，国产电影的国内票房总额增长了约4倍。其中，国产动画电影票房由2011年的3亿元增长到了2015年的21亿元，增长7倍，远快于国产电影票房整体。目前，国产动画电影已经越来越受到观众们的重视与欢迎，国产动画电影占国产电影比重越来越高，由2011年的4.29%增长到2015年的7.75%。
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我国国产动画电影相较进口动画电影明显弱势，国产动画电影虽然历年上映数量都是进口动画电影的两倍甚至数倍，但是总体票房却一直居于劣势。
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从2015年动画电影的上映排期来看，国产动画电影因题材“低幼化”而不得不集中在儿童假期上映，形成了明显的“扎堆”现象。
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自2011年以来，除了《十万个冷笑话》（2014）、《大圣归来》（2015）以外，票房过亿的国产动画电影全部为儿童电影，且主要出自“熊出没”和“喜羊羊与灰太狼”这两大IP。反观进口动画电影则多为“合家欢”类型，题材往往较为丰富，上映分布更加合理，票房收入更高。

中国动漫行业版权保护工作依然任重道远
                                         来源：动漫界  
核心提示：对于中国动漫，人们心中总有着类似对中国男足的纠结感，伴随着《孔子》、《秦时明月》等优秀国漫的推出，中国动漫也在迎来复苏，动漫除了在题材多样性的发掘之外，商业模式的创新也为行业注入了新的活力。然而另一方面，由于中国动漫行业发行渠道的错综复杂，版权保护工作依然任重道远。

对于中国动漫产业，人们心中总有着类似对中国男足的纠结感，伴随着《孔子》、《秦时明月》等优秀国漫的推出，中国动漫也在迎来复苏，动漫除了在题材多样性的发掘之外，商业模式的创新也为行业注入了新的活力。然而另一方面，由于中国动漫行业发行渠道的错综复杂，版权保护工作依然任重道远。

中国动漫的发展需要走市场化的道路，政府虽然对动漫行业非常重视，早期亦不乏政府直接出资制作的动漫作品，但是这其中有不少并未得到市场认可，反倒挫伤了政府的积极性。随着民营资本的介入，动漫作品更贴近市场需求，在这个阶段，政府的角色应该是对动漫行业的保护者，对盗版侵权等行为进行强力打击。

一、构筑多样生态圈中国动漫探索商业新模式

国内一度风靡的《喜羊羊与灰太狼》等动漫作品，虽然市场反响不错，但其纯娱乐的属性，导致内涵缺失，已渐显现颓势，终无法担当起中国动漫“走出去”的重任。

《熊出没》出品方新三板挂牌企业华强方特高级副总裁丁亮提出，华强方特未来将打造以资本、内容和市场为核心价值的动漫生态圈，将动漫产品延伸向玩具、游戏、影视剧等多方面衍生产业。这对动漫新的商业模式做出了有益的探索。

在衍生品开发上，目前也大多选择玩具作为主要方向，中国美术学院院长助理、上海设计学院院长吴小华指出，目前国产动漫衍生品处于低档行列，缺乏精品，附加值较小，且没有高技术含量，容易出现盗版现象。

同样新三板挂牌企业崇德动漫的创新尝试为中国动漫行业发展也提供了借鉴经验。据了解，崇德动漫在衍生品开发上主要针对于幼教市场，开发的幼儿玩具更多的在于寓教于乐，产品具有一定技术门槛。在崇德动漫创作的《巧手鲁班》第一季《小小鲁班》创作过程中，恰值李克强总理访问德国，李克强向德国总理赠送“鲁班锁”，使鲁班锁有了“总理玩具”的美誉，引起全社会的广泛关注。

另一方面，崇德动漫的作品为国内动漫企业走出去也起到了示范作用，其动漫作品《孔子》荣获第48届法国戛纳电视节首届亚洲动漫展映会最佳作品第一名。其衍生产品“孔子图书和音像制品”、“孔子书包文具”、“孔子卡通系列教材”、性格养成教育机构“孔子乐学堂”也在社会上引起极大反响。根据动漫片《孔子》改编的《孔子卡通传记》及《孔子卡通故事精编》被国家汉办孔子学院总部纳入重点教材发行全世界的孔子学院及孔子课堂。《孔子》热播后，习近平总书记视察孔府并在纪念孔子诞辰纪念大会上发表长篇讲话,号召让干部用儒学“益智”。

从目前崇德动漫的商业模式来看，崇德动漫开创的动漫+幼教的商业模式，其背后深层的含义更在于，重新定义幼儿教育市场。正如崇德动漫向市场展示的，创立了线下的幼儿性格早教中心—“乐学乐园亲子中心”，其编写的核心教材被纳入国家财政部文化产业重点扶持项目，填补了国内早期教育产业的一项空白。

“动漫存在的价值，就是在娱乐的基础上向儿童渗透正确的价值观，影响孩子的性格和情商，只有做到了引导和娱乐两者不可偏废，才能被市场真正接受。中国华夏文明五千年文明给了中国本土动漫提供了优秀的题材，踏实诚信做企业，发掘创新为动漫”崇德动漫董秘袁林表示。

广东省动漫艺术家协会主席金城也认为，“未来中国动漫创作要更接地气，要在兼容并包的基础上，用中国人的思维方式表达中国人的世界观和精神境界。

二、拿起法律武器动漫制片方与网络发行方兵戎相见

过去传统电视作为动漫传播的主要载体，为动漫产业的发展做出了重要贡献，崇德动漫的作品《福娃》版权就是包括人民文学出版社在内的十几家国家级出版社参与竞标，最后春风文艺出版社和人民文学出版社分别竟得抓帧版权与小说版权；《孔子》的版权也是多轮竞标，青岛出版社胜出，进而因合作结缘入股崇德动漫。在这一系列的合作过程中，鲜有企业和渠道方的矛盾爆出，动漫制作方与传统动漫发行渠道依靠信任和诚信才有了相当长的蜜月期，甚至达到新生期。

但是随着互联网渠道的到来，动漫产业的触网成为发展的必然趋势，利用互联网+，将网络技术与动漫行业进行有机整合：动漫已经成为国内各大视频网站继电视剧、动画和综艺节目之后的第四大内容板块。然而，对于网络渠道的版权侵权，动漫企业大都遭遇了无奈，有的拿起法律武器有力还击。“中国的动漫行业高速增长了十几年，我们在知识产权保护、打击盗版和原创力方面依然有着较大的差距。”中国美协动漫艺委会主任孙立军在接受媒体采访时表示。

2014年，一篇名为《少年不可欺》的文章在社交网络被疯传，该文章作者为《追气球的熊孩子》的视频制作人NIKOEDWARDS。NIKOEDWARDS称，优酷在未经允许的情况下擅自使用自己享有版权视频《追气球的熊孩子》中的故事经过、文案和图片。

同时福建金豹电影设计有限公司状告北京搜狐互联网信息服务有限公司，在其设立的“搜狐视频”网站上，向公众提供上述《爸爸回来了》节目的在线播放和下载服务，其点播和下载统计数字显示，点播和下载数量均达千万计，亦构成了对金豹动画著作权的侵犯。

近日，前文提到的崇德动漫也向百度家族的北京爱奇艺科技有限公司提起了法律诉讼，崇德动漫诉讼爱奇艺对《小小鲁班》动漫作品的隐形侵权承担缔约过错责任，要求人民币500万赔偿金。此次诉讼直指视频渠道在合同签署以及广告分成的“欺诈”问题。《小小鲁班》独家首播权疑被爱奇艺以“欺诈”方式巧取，同时爱奇艺亦一直不提供合作分成的标准。

深谙知识版权法律方面的律师汤展兴指出，正如《孔子》动漫片所倡导的“主忠信，徙义，崇德也。”视频网站发展起来后，版权意识相对于传统媒体明显薄弱，类似爱奇艺这种隐形侵权行为，小的动漫公司类似遭遇还有更多，这只是冰山一角。加大打击侵权力度，提高侵权成本有助于保护中国动漫这一持续成长中的产业。

袁林坦言与过去合作的传统发行渠道有较好的默契，然而在网络时代，却出现了与渠道方对簿公堂的情形，这里边虽有崇德动漫不熟悉新兴渠道规则的问题，但归根结底还是源于网络渠道故意制造混乱、缺失诚信导致。

国家新闻出版广电总局版权管理司司长于慈珂在广州第九届中国国际动漫产业节高端论坛上表示：“在大数据、全媒体时代背景下，版权将成为文化产业未来生存发展的核心竞争力。版权也将是动画的核心资产和抢占产业制高点的重要战略资源，版权市场争夺将会更加激烈，实现最大的版权价值将是动漫行业的立身之本。”

拿什么保护你，我的国产动画
                                                            来源：中青在线  
虽然排片仅在10%左右，但上映首周3天票房破亿，到7月16日已破3亿，硬是改写了国产动画片口碑和票房的历史——在这个夏天的酷暑里，“有笑有泪，有血有肉”的《西游记之大圣归来》（以下简称《大圣归来》）让国产动画片瞬间扬眉吐气。

往年的节假日，出现在院线中的动画电影往往屈指可数，但是在今年夏天，困扰家长的“看什么”变成了“到底看哪一部”。从7月11日起，《大圣归来》等18部国产动画片在包括万达、中影星美、新影联在内的45家院线的2000家影院陆续上映。无论是假期，还是平时的双休日，影院9时至12时这个时段，都将独属孩子和他们的电影。

一、为国产动画电影提供独立定价体系

在《大圣归来》之前，中国动画圈的辉煌已恍如隔世。不要说以上海美术电影制片厂出品的《大闹天宫》、《哪吒闹海》等在中国动画史上辉煌的一页，连《宝莲灯》1999年以2900万元的票房位列当年中国电影市场排名第5位，力挫迪士尼的《花木兰》的战绩也很遥远。2012年，美国20世纪福克斯公司的《冰河世纪4》在中国市场斩获4.5亿元，超过当年国产动画片全年票房总和。相比之下，绝大多数国产动画电影的票房一直在千万级徘徊。

“从以往数据来看，动画电影票房占总票房的比例就很低，2014年的比例为12%，2015年上半年为9.6%左右，而国产动画片就更低了。”上海河马动画总裁徐克说，随着电影行业竞争逐步加剧，进入影院需要的相应宣传发行费用也随之提高，这对国产动画电影来说无疑是增加成本，雪上加霜。

其实，国家对动漫产业的扶持由来已久。2000年，国家广电总局要求，电视台引进动画片必须得到审批，并有比例限制；2004年，要求1/3以上的省级和副省级电视台要开办少儿频道，国产动画片每季度播出数量不少于动画片总量的60%；2006年9月1日起，又把境外动画片移出了17点-20点的动画片黄金档。为了应对国产动画电影在发行市场上“被排片歧视”的传统，以往暑期相应的保护措施就是限制一些国外动画大片上映等。

“但这只是单向的保护措施，还没有为国产动画片总体提供一个合适的档期、一个免费的宣传渠道、一个制发放一条龙的体系，一个独立的定价体系。”徐克说，“作为政府牵头、企业参与的一次动画产业的联盟活动，《动画，你早！》是保护国产动画的一次重要探索。”

徐克认为，对国产动画不是不保护，而是要找到有效的保护方式，找到和创造长期有效的档期资源，有效降低动画电影的宣发成本和费用，与影院和院线放映方形成独立的、仅针对于动画电影的保障与分账机制。

《大圣归来》执行制片人胡明一认为，《动画，你早！》首先保障了国产动画电影放映有固定时间、固定场次，孩子和家长可以很方便地找到感兴趣的影片，也大大降低了电影进影院的宣传成本；同时它联合院线产生了新的定价制度，活动的特惠场票价会低于影院正常票价，给观众带来了真正的实惠。

二、国产动画为何“高产低质”

曾几何时，以《小蝌蚪找妈妈》《牧笛》《山水情》等水墨动画，《猪八戒吃西瓜》《渔童》《葫芦兄弟》等剪纸动画，《阿凡提》《神笔》《西岳奇童》等木偶动画为代表的一大批“中国学派”动画片，充分借鉴了中国数千年传承下来的传统艺术风格、神话传说和民间故事，在世界的舞台上有了自己的话语权。

然而这样的成功模式如今已不可复制。中国动画眼下似乎正处于一个喜忧参半的尴尬境地：一边是高居世界首位的动画产量，各地热火朝天的动漫展，另一边却是动画“大师”与“佳作”的严重缺失。“高产低质”的国产动画片问题到底出在哪儿？

正如很多业内人士坦言，动画产业的核心是作品，“一味追求产量和规模，只能牺牲精品和降低审美标准”。在徐克看来，国产动画整体综合素质比较欠缺，无论是资金、技术、市场的认知度，还是市场的培养都存在缺陷。

徐克认为，首先，人才的缺口是制约国产动画电影从量到质发展的重要因素。合格的动画人才需要修养、技术、眼光，但现在学校大部分都在培养“软件操作手”，动画制作的手绘功底也很弱。其次是剧本，从上世纪90年代到本世纪初，中国成为海外动画片的加工大国，这在锻炼了国人动画技术的同时，却荒废了自己的创造力。此外，还有国内堪忧的知识产权保护环境。今天出了个正版的卡通玩具卖10块钱，明天5块钱的盗版就出来了，谁还愿意花大钱花时间做原创？

被誉为“国产动画电影的良心”的《大圣归来》，从筹备到制作完成历时8年。制作周期长是动画最大的弱点，创作期间目睹一个又一个同类题材的作品登上银幕，导演田晓鹏的选择却是精耕细作，在每一个细节上下足功夫，但像这样的情况实在太少了。

目前成人观众对本土动漫作品的接受程度还很不够。在青青树动漫科技有限公司的公关部经理何维看来，2015年市场仍处于“滥用IP”的阶段，很多经典的小说被三流或者不入流的影视公司改编成了评分极低的影视作品，或者一个好的IP被随便“换皮”改成了游戏产品，“这是赚快钱的心里作祟，结果就是毁了这个市场”。

三、“育人”还是“愚人”

2015年的暑期档为孩子们打造了一片专属的梦想乐园：全新归来的“大圣”正在将厚重的历史轻松地埋入孩子的心间；致敬80后童年的《黑猫警长之翡翠之星》（以下简称《黑猫警长》），志在完成两代人童年的对话；国产新一代萌宠“太二”和奥拉星的小伙伴们正在共同守卫星球。

回首童年时光，我们留在心中最朴素的道德理念往往都来自看过的动画片，可是今天，越来越多的家长却在为孩子看什么动画片而担心。2013年，国家新闻出版广电总局颁布了《关于进一步加强国产电视动画片内容审查的紧急通知》，起因是小朋友看了《喜羊羊和灰太狼》和《熊出没》的动画片，学灰太狼烧伤同伴，学熊大爆粗口。

一项相关调查显示，中国目前的动画受众人群中，13岁以下占总数的11%，14-17岁占59%，18岁以上占30%。而国产动画却过于低龄化，情节简单，内容乏味，因此丧失了大批成人受众。2014年10月，青青树出品的原创动画电影《魁拔4》宣布无限期停滞时曾对媒体说，中国电影市场，只有低幼类型国产动漫能赚钱的局面，让我们已经无法再扛下去了。

事实上，动画分级早已是国际惯例，美国、日本、韩国等国都有成熟的分级标准。如，《蜡笔小新》在日本属于发售、播出受限制的成人动画，但在中国，好色又谙熟世故的小新却是“老少咸宜”。

国产动画如何摆脱令人生厌的枯燥说教，承担起“育人”之责？如何让孩子们在“人之初”就对自己的民族文化有一个轻松直观的认识？这些问题迫在眉睫又任重道远。

四、大银幕呼唤中国自己的动画英雄

《大圣归来》不光票房飙升速度令人叫绝，在评判标准向来苛刻的豆瓣电影，其评分也高达8.7分。作为全球首部西游题材3D动画电影，这是一部地地道道的中国人完成的中国故事。

中国传媒大学动画与数字艺术学院动画系主任艾胜英认为，大圣的角色塑造得非常成功和立体，与《功夫熊猫》里西方式解读出的“香蕉武士”不同，作为中国人自己的超级英雄，变身之前的“孤绝勇士”和变身后的“热血武神”充满了纯正的东方侠义精神，“只有在中国的市场里才会做出中国人自己的动画电影”。

除了在故事上大量保留了经典形象和故事风格，和目前大多数动画电影以电脑技术完成不同，《黑猫警长》沿用了经典手绘风格。上海美术电影制片厂厂长钱建平认为，原汁原味的中国动画保有一种“中国美学”，这也是区别于好莱坞动画的标签。“当下中国的动画市场已经非常兴旺，但中国的动画是缺乏传承、缺乏根的，没有从我们自己的文化土壤里边出来，以模仿居多。现在的银幕要呼唤的是自己的动画英雄。”钱建平说。

除了孙悟空、黑猫警长这些经典动画形象，取材于民间故事、传说的动画也成为这个夏天的另一个亮点。讲述绍兴师爷文化的《少年师爷》、取材自山海经的《天眼传奇》、带有雪域风情的《藏羚王》，这些浓郁的民族题材动画，将传统文化用充满童趣的方式交到孩子们的手中。

找回中国动画的自信，必须首先确立自己的文化身份，有自我文化认同的底气。在《大圣归来》的制作中，田晓鹏最大的困惑是如何摆脱好莱坞动画大片的影响：“大家玩表演都是《功夫熊猫》那种，一吃惊都是抖肩。中国人到底该怎么吃惊，这个都得从生活中找，从头找到东方风格的路子。”

《大圣归来》制片人、横店影视制作有限公司总经理刘志江说：“《大圣归来》让大家看到了高技术对动画电影的推动作用。那么技术之后，动画电影向更深度发展的动力是什么？”在刘志江看来，时下中国的动画电影不乏奇观的创造，意境、格调的营造，但是在用动画阐述我们自己的文化理念和文化精神上还要进一步探索，在民族化的基础上我们更应该提出现代化、全球化。

刘志江说：“好莱坞非常羡慕中国的文化传统和文化资源，特别希望能够借助于中国的这些文化资源来发展他的动画电影，像《花木兰》、《功夫熊猫》等。而我们的国产动画电影究竟如何体现中国美学精神和中国文化精神，这是一个基础性、根本性、方向性的问题。”
浅析中国动漫现状及存在问题与发展对策 建完整产业链
来源：中研网
动漫产业是中国最具发展潜力的新兴产业之一，也是中国政府列为重点扶持的文化产业，现在正在成为新的经济增长点，研究其发展前景和发展规律及其产业化对当代社会的影响，具有较大的社会意义。

　　1925年，在万氏兄弟（万籁明、万古蟾）的多番实验之下，终于制作中国第一部动画片《舒振东华文打印机》；其后兄弟二人利用业余时间为长城动画片公司创作的中国第一部无声动画片《大闹画室》，采用了真人与动画合拍的方式，开创了中国动画的先河；诞生于中国抗战时期的《铁扇公主》，是中国也是亚洲的第一部动画长片，相较于由美国迪士尼制作的世界上的第一部动画长片《白雪公主》，中国动画《铁扇公主》的诞生时间仅晚了3年。甚至有传言，被誉为“日本现代漫画之父”的手冢治虫先生之所以会下定决心从事动画片的制作，正是受到了万氏兄弟《铁扇公主》的影响。由此可见，中国动画的起点其实并不低。

　　一、浅析中国动漫现状及存在问题与发展对策

　　动漫产业是指以“创意”为核心，以动画、漫画为表现形式，包含动漫图书、报刊、电影、电视、音像制品、舞台剧和基于现代信息传播技术手段的动漫新品种等动漫直接产品的开发、生产、出版、播出、演出和销售，以及与动漫形象有关的服装、玩具、电子游戏等衍生产品的生产和经营的产业。广义的动漫行业不仅包括漫画、动画、轻小说、游戏（ACGN）还包括下游衍生的文具、玩具等周边、二次元社交平台及内容交流社区等。

　　1.新媒体是中国动漫起飞契机，动漫行业将迎质的飞跃

　　传统观点认为，国产动漫乱象丛生，存在着如下问题：（1）重量轻质水平差，内容低幼化；（2）题材单一：局限于教育、童话；（3）渠道堵塞，播出率低；难以盈利，依赖政府补贴。因此，动漫行业正向发展遥遥无期。但事实上，中国动漫行业起飞契机近在眼前：以移动互联网/智能电视等为代表的互联网新媒体将使中国动漫行业发生质的改变。

　  2.借鉴日本动漫起飞史

日本动漫的兴起及市场规模扩大与日本当时的新媒体——电视机（尤其彩色电视）同步。日本动漫的兴起以1963年1月《铁臂阿童木》的上映为标志，并在70-80年代进入了黄金发展期。

纵观日本动漫发展史，日本作为一个发达国家，动漫出现很早：1902年出现漫画，1917年即拍出第一部动画片，但是此后50年都没有真正意义上的发展。日本动漫的真正起步，是1963年手冢治虫作品《铁臂阿童木》开播，开创真正意义的日本动漫。原因在于手冢治虫开发了一套适应当时新媒体——电视机的“手冢治虫模式”：（1）独特的“口动、眨眼”系统，（2）“有限动画”的低成本制作体系，（3）将热门连载漫画改编为动画并销售周边产品的商业模式，（4）提高内容质量，满足全年龄需求。

　　二、人口经济催化剂助力日本动漫发展

　　日本动漫发展也与当时的人口经济因素相关：按照世界各国的经验，人均GDP超过3000美元，文化消费会快速增长；接近或超过5000美元，文化消费则会出现井喷。日本人均GDP在1972年超过3000美元，1976年超过5000美元，恰与其进入黄金时期对应。

　　三、中国动漫起飞契机

　　参照日本动漫起飞史，中国动漫的起飞契机与发展条件同样与媒体渠道、人口/经济因素息息相关。

　　中国动漫传统媒体渠道

　　1.中国动漫的传统发行渠道主要为电视台和院线两种

　　首先，下游之电视台方群体高度集中：全国共31家卡通频道占到所有频道青少类节目收视总量的83.98%；在所有卡通频道中，收视率又集中于前四家：中央、金鹰、卡酷、嘉佳，CR4=60%。其次，这些主要卡通频道采购量占比高，其动漫播出比例高达85%以上，因此具备较强议价能力。　

　　2.中国动漫发行新渠道：新媒体，新机遇

　　新媒体渠道的兴起与繁荣给中国动漫行业带来重要的发展机遇。　　动漫的新媒体发行渠道

　　其中新媒体之内容提供商的主体在线视频网站集中度较低、前几名竞争非常激烈CR4=50%，CR10=90%。而关键在于，新媒体发行渠道对动漫内容的需求量约为传统媒体的69倍：从有效播放时间看，传统电视为34亿小时/年，在线视频网站为886亿小时/年；从播出内容中动漫类比重看，由于手中年龄差异，传统电视播出动漫比例为5.7%，新媒体为15%。目前新媒体正处于跑马圈地时期，对于包括动漫作品在内的内容制品高价收购，对国产动漫网播权出价30万元/集，与传统渠道形成鲜明对比，新媒体为中国动漫行业发展提供重要契机，行业腾飞可期。

　　互联网对动漫行业需求的影响，具体可分为三个方面：1）新媒体渠道对内容要求更细化，提高对动漫需求：各视频网站都开辟了专门的动漫板块；2）新媒体下动漫具备社交属性满足社交需求，如弹幕、漫展、动漫社区等；3）新媒体提供动漫衍生需求，如手游、端游等。

　　四、更多人口/经济催化剂利好中国动漫行业

　　中国家庭规模逐渐减少，城镇化率不断上升；第四波婴儿潮将至；城镇、农村文教娱乐消费支出都不断上升，这些人口&经济催化剂都利好中国动漫行业发展。从文化产业发展的两个关键时点看，中国人均GDP在08年超过3000美元，11年超过5000美元，从经济标准上已经达到了动漫产业发展的时机，此前发展迟缓主要由于传统渠道——电视台的堵塞。未来在新媒体渠道的高需求之下，中国动漫行业高速发展可期。

　　五、中国动漫行业发展现状及其存在问题

　　中国是动漫产业发展得很早的国家，也曾一度成为国际动漫的领头羊。但是近几年来，中国动漫产业发展却差强人意。一直是拥有广阔动漫市场的中国，其国产动画在本土的市场份额却不大。国产动画年产量将近仅为日本的1%，据公开资料显示，中国的动漫市场份额中，日本动漫占了60%。欧美动漫占了29%。，中国本土动漫只占不到11%。中国动漫市场几乎80%的盈利流入海外，国产动画可谓陷入一种尴尬的境地，这种情况应该使我们反思。

　　1.缺乏原创 题材古板 存在抄袭

　　据对“最受欢迎的动漫形象”进行调查，国产动漫就只有孙悟空榜上有名。自九十年代以后，中国的动漫产品无论故事情节，人物塑造，制作流程大多能看到国外动画的影子，例如九十年代末的《宝莲灯》。然而近年来出现了动漫抄袭现象，中国“原创”动漫《高铁侠》实则抄袭了日本动漫《铁胆火车侠》，这部号称中国本土原创的大力之作竟与日本动漫的《铁胆火车侠》有甚高的相似度，唯一区别就是《高铁侠》采用了3D效果，而人物贴图也变成幼齿形象。除此之外，国产的《大嘴巴嘟嘟》仿照了日本动漫《蜡笔小新》，还有国产的《心灵之窗》也是涉及抄袭日本动漫《秒速5厘米》。事实上，中国并不缺乏题材，民族众多，地域广阔，五千年来沉淀传统文化足以满足我国动漫产业的需求，就具有传统文化特色的《大闹天宫》问世时，也是震惊世界的。在一定程度上，中国动漫始终局限于“寓教于乐”的传统制作框架当中，主要针对低龄群体，往往忽略了了青少年和成人的动漫需求，然而青少年和成人群体往往是动漫产品的主要消费群体。由此，对国外动漫产品的过度模仿，缺少自主创新能力，没有对传统制作模式进行革新是我国动漫产业缺少市场的原因之一。

　　2.缺乏动漫产业的高端人才

　　动漫人才供不应求是制约我国动漫产业发展得重要原因之一。根据中国艺术家协会卡通艺术委员会的统计，我国动漫产业专业人才的需求量约为15万人，而实际从业人员仅在1万人之间。而这仅为韩国动漫从业人员的三成左右。2005年7月我国第一批动漫专业的本科毕业生只有1500人，到2007年毕业生也不过万人，动漫人才供给已经严重失衡。据统计2004年中国已有100所以上的高等院校开设了动画专业，到目前为止已增至200多所。但是，这些高校很多都还不具备培养动漫人才的条件，有些甚至打着“动漫专业”的旗号，实际上却没有教授专业的动漫课程。参差不齐的办学条件，各高校对于动漫专业的教育定义也是相当模糊。对于动漫教学的专业老师资源匮乏也是动漫产业教育方面的难题。教育培养模式陈旧，缺乏系统的教育管理，师资匮乏导致动漫专业毕业生专业素质不高，再加上这些毕业生还存在“眼高手低”的通病，动手能力差和理论知识不扎实，当投入到工作时，往往不能很好地胜任工作。

　　3.没有形成完整合理的动漫产业链

　　所谓的动漫产业链，是指以“创意”为核心，以动画、漫画为表现形式，以电影电视传播为拉动效应一一带动系列产品的“开发一生产一出版一演出一播出一销售”的营销过程。以美国迪士尼公司为例，迪斯尼的经营业务主要包括了电影制作、媒体网络、主题公园、和消费产品这四大方面，基本囊括了整个产业链中各项环节。据数据表明2012年迪斯尼实现营业收人422.78亿美元，其中电影制作业务营业收人58.25亿美元，仅占公司总营业收人的14%。而在营业利润上看，2012年迪斯尼公司总营业利润99.64亿美元，其中电影制作业务贡献的营业利润仅7.22亿美元，占比7%。由此可以看出，迪士尼重要营业利润并不全是来自于动漫影视业务，而主题公园，销售消费产品和媒体网络等衍生产业才是迪士尼公司的利润重要来源。所以当一个产业链越完整合理时，其利润往往也越高。

　　六、中国动漫产业发展的对策

　　1.注重原创，革新创作模式

　　创新是一个民族进步的灵魂，是一个国家兴旺发达的不竭动力。重视原创的力量，才能展示出动漫作品的价值和活力，这蓬勃向上的生命力渐而带动整个动漫产业的发展。过去的国产动漫产品借助海外动漫产品的影响力，盲目效仿，试图在本土市场占一席之位，有的产品甚至严重到涉及抄袭的地步。我国动漫想要在国际动漫市场立足，就要先保持清醒的头脑，吸收外国先进文化理念的同时，也要防止过度模仿抄袭的事件再次发生。中华文明上下五千年，悠远的传统文化、文学洋溢的秀美、璀璨的民间工艺、多彩各民族的风土人情、雄韬武略能人异士层出不穷，创作素材广泛。然而我们也走出“寓教于乐”的传统创作框架。传统创作框架导致一直以来动漫创作题材范围狭小，也就是围绕着魔幻、历史、小说改编、青春等范围徘徊，得不到各年龄层的喜爱。对注重本土原创，扩大取材范围，传统创作模式革新，显然将成为一种必然。

　　2.建立产业链条模式

　　当一个产业链越完整合理时，其利润往往也越高。动漫产业中真正盈利的环节就在衍生产品的开发、生产和销售上，合理地对衍生产品进行开发，可以延长盈利时间，而对于动漫的再创作也提供了经济保障，实现动漫产业链的良性循环。我国可以扩展动漫衍生产品，如音像制品、电影、书籍小说、各种游戏、玩具、动漫形象模型、服饰、饮料、保健品、袜业、鞋业、文具等等都能开发成动漫衍生品，还有主题餐饮、漫画咖啡馆、主题公园等旅游产业及服务行业等等。调查显示，2006年仅上海、北京、广州三地的13岁至30岁人群的动漫消费就达13亿元之多。在20岁以下的大中小学生中，87%的人群购买过动漫相关产品，未来3年至5年内将是动漫产业发展的黄金时期。显然在中国市场建立产业链模式是可行，而且在当代到处充斥着“洋产品”的中国而言，为了促进中国动漫产业的发展，建立产业链模式也是当下迫切之举。因为只有赚取相当的利润才可能维持企业的生存与发展，然而大量“洋动漫”占领了中国动漫市场，又根据动漫产业自身的弊端，再不有所革新，滞后甚至产业萎靡还将持续，致使国内动漫市场不断丧失。

　　3.完善动漫教育体系，大力培养动漫人才

针对目前国内的动漫教育体系，不统一不合理的教育方案，也没有系统专业的教科书籍，使之会产生“放养式”的教育局面。应提倡“产一学一研”的教育模式，政府更要加大对教育的投人，对各大院校进行有效的监督管理，应该创新教学体系、调整管理模式、完善配套设施，为动漫从业者提供更多的进修机会和多层次的教育平台，以满足对动漫人才多层次的需求。也应该把传统的理论教学与社会实践相结合，培养学生动手能力，更贴近于技术方面的培养。还要坚持因材施教，实行不同特色的人才培养计划，为动漫事业培育出各方面专业人才。只有培育更多动漫人才，才能提高动漫产品的质量，提高国际竟争能力，才能摆脱滞后现状，带动动漫事业的发展。
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